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MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DA BAHIA

CONCORRENCIA N° 01/2016 - AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE N° 01 (VIA NAO IDENTIFICADA)

LX) MEDIA ARITIMETICA

ENVELOPE A ENVELOPE B ENVELOPE C
Parametros - Envelopes n201 Pontuagdo Julgador Julgador Julgador Julgador
1.1.1. Raciocinio Basico — maximo de 10,0 (dez) pontos: Valor Maximo: |Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda |Alessandra Daniela Vanda
a) o papel e as atribuicdes do Ministério Publico frente aos interesses da
sociedade 2 2 2 2 2 2 2 1,5 1,5 5 1 1 1
b) as caracteristicas do Ministério Publico do Estado da Bahia— MPBA — e
de suas dreas de atuagdo 2 2 2 2 2 2 1,5 2 2 2 1,5 1 1,5
c) a natureza, a extensdo e a qualidade das relagdes do MPBA com seus
publicos e com o publico objeto da campanha 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
d) o problema especifico de comunicagdo do MPBA 2 1,5 1,5 1,5 2 2 1,5 2 2 2 1 1 1,5
e) os desafios, geral e especificos, de comunicagdo a serem enfrentados . .
pelo MPBA 2 2 2 2|MEDIA ARITIMETICA| 2 2 1,5| MEDIA ARITIMETICA 2 2 2| MEDIA ARITIMETICA 1,5 1,5 1,5 Y&
TOTAL 10 9,5 9,5 9,5 9,50 10 10 8,5 9,50 9,5 9,5 9,5 9,50 7 6,5 7,5
1.1.2. égia de C icacd aria — maximo de 15,0 (quinze)
pontos: Valor Méximo: |Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda | Alessandra Daniela Vanda
a) a adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do MPBA
e aos seus desafios, geral e especificos, de comunicagdo 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2,5 2,5 2,5
b) a consisténcia Iégica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa do conceito e da estratégia de comunicago publicitaria propostos 3 2,5 2,5 3 3 3 3 3 3 3 2,5 2 2,5
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagdo do MPBA com seu publico alvo, objeto do Briefing 4 3,5 3,5 4 4 3,5 3,5 3 3 4 3 2,5 3
d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo dos desafios geral e especificos, de . .
comunicagdo do MPBA para o segmento definido no Briefing 5 4,5 4,5 4,5|MEDIA ARITIMETICA| 5 4,5 4,5| MEDIA ARITIMETICA 5 4 5| MEDIA ARITIMETICA 4,5 4,5
TOTAL 15 13,5 13,5 14,5 13,83 15 14 14 14,33 14 13 15 14,00 12,5 11,5 12,5
1.1.3. Ideia Criativa — maximo de 20,0 (vinte) pontos: Valor Maximo: |Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda |Alessandra Daniela Vanda
a) a adequago da ideia ao problema especifico de comunicagio 2 1,5 1,5 1,5 2 2 2 2 2 2 1,5 1,5 1,5
b) sua adequagao a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida para a
proposta 3 2 3 3 3 3 2,5 3 3 3 2,5 2,5 3
¢) a originalidade da ideia 3 2 2 2,5 2,5 2,5 2,5 3 3 3 2,5 2 2,5
d) os segmentos de publico alcangados pela ideia 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1,5 1,5 2
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2 2 2 2 1,5 1,5 1,5 2 2 2 2 1,5 2
) a pertinéncia da ideia as atividades do MPBA e a sua insergdo nos
contextos social, politico e econdmico 3 2,5 2,5 2,5 3 3 2,5 3 3 3 3 2 3
g) a viabilidade das pecas 3 2,5 2,5 2,5 3 3 3 2,5 2,5 3 2,5 2,5 2,5
h) a compatibilidade da linguagem das pegas utilizadas aos meios . .
propostos 2 1,5 1,5 2| MEDIA ARITIMETICA 2 1,5 1,5| MEDIA ARITIMETICA 2 2 2| MEDIA ARITIMETICA 2 2
TOTAL 20 16 17 18 17,00 19 18,5 17,5 18,33 19,5 19,5 20 19,67 17,5 15,5
1.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia — maximo de 10,0 (dez) pontos: Valor Méximo: |Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda Alessandra Daniela Vanda |Alessandra Daniela Vanda
a) o conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico envolvido com
a linha de atuagdo da campanha proposta 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
b) a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagdo da midia 2 2 2 2 2 2 2 2 1,5 2 2 2 2
c) a consisténcia do plano de midia simulado de distribuicdo das pegas em
relagdo as duas alineas anteriores 1 1 1 1 1 0,5 0,5 1 1 1 1 0,5 1
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagdo préprios do MPBA 2 2 2 1 2 2 1,5 2 2 2 1,5 1,5 1,5
e) a adequacdo da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de
midia simulado de distribuicdo de pecas 2 2 2 2 1,5 1,5 1,5 2 1,5 2 2 1,5 1,5
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa 1 1 1 1|MEDIA ARITIMETICA 1 1 1| MEDIA ARITIMETICA 1 1 1| MEDIA ARITIMETICA 1 1 1 D
TOTAL 10 10 10 9 9,67 9,5 9 8,5 9,00 10 9 10 9,67 9,5 8,5 9
23/08/2016

Daniela Cairo Santos de Freitas
Coordenadora Técnica - MP/BA

Alessandra Costa Rangel
Analista Técnica - MPBA

Vanda Maria Amorim

Coordenadora - DPE-BA

MEDIA ARITIMETICA

17,17

ENVELOPE F
Julgador Igad
Alessandra |Daniela Vanda Alessandra (Daniela Vanda
1 1 1,5 1,5 1,5 1,5
1 1 1 1 1 1
1 1 1 2 1,5 1,5
1 1 1 1,5 5 2
1 1 1 2 2 2| MEDIA ARITIMETICA
5 5 5,5 8 7,5 8 7,83
Alessandra |Daniela Vanda Alessandra (Daniela Vanda
1,5 1,5 2 2 1,5 2
1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5
2 2 2 2 2 2
2,5 2 2 3 3 3| MEDIA ARITIMETICA
7,5 7 7,5 8,5 8 8,5 8,33
Alessandra |Daniela Vanda Alessandra (Daniela Vanda
1,5 1 1,5 1,5 1 1,5
3 2,5 3 2 2 2,5
2 2 2,5 1 1 1
1,5 1,5 2 1,5 1 1
2 2 2 1,5 1,5 2
3 2,5 3 2 2 2
3 3 3 2,5 2,5 3
1,5 1,5 2 1,5 15 1,5| MEDIA ARITIMETICA
17,5 16 19 13,5 12,5 14,5 13,50
Alessandra |Daniela Vanda Alessandra |Daniela Vanda
1,5 2 2 1 1 1
1 1,5 1,5 1 1 1
0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
1 1,5 1,5 0,5 1 0,5
1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1
0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5| MEDIA ARITIMETICA
6 7,5 7,5 5 5,5 4,5 5,00
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MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DA BAHIA

CONCORRENCIA N° 01/2016 - AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE N° 03 (VIA IDENTIFICADA)

OBJECTIVA ocp SLA UNICA >
Parametros - Envelopes n2 03 Pontuagdo Igad Igad Igad Julgador [
1.2A de dop e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes serdo pontuados até o
maximo de 15,0 (quinze) pontos, conforme os seguintes quesitos: Valor Maximo: |Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Vanda
a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado 3 3 3 3 25 2,5 2,5 3 3 3 2 2 2 2,5 25 2,5
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2,5 2,5 2,5
c) a adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses
profissionais a estratégia de comunicago publicitéria do MPBA 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1,5 1,5 1,5 2 2 2
d) a adequagdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposigdo da execugdo do contrato 2 2 2 2 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 2 2 2 2 2 2
e) a operacionalidade do relacionamento entre o MPBA e a licitante,
esquematizado na proposta 2 2 2 2 1,5 1,5 1,5 2 2 2 2 2 2 1 1 1
f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocard regularmente a disposi¢do do
MPBA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato 3 3 3 3 MEDIA ARITIMETICA 2 2 2| MEDIA ARITIMETICA 2,5 2,5 2,5| MEDIA ARITIMETICA 2,5 25 2,5| MEDIA ARITIMETICA 2 2 2
TOTAL 15 15 15 15 15,00 12,5 12,5 12,5 12,50 14 14 14 14,00 12 12 12 12,00 12 12 12
1.3 O Repertdrio serd pontuado até o maximo de 20,0 pontos,
conforme os seguintes quesitos: Valor Maximo: | Alessandra | Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda
a) a Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propbs a resolver 7 6 6,5 6,5 55 5,5 6 7 6 7 7 7 7 6 6 6
b) a qualidade da 30 e do acab. 1to da peca e/ou material 7 7 7 6,5 55 5,5 55 7 6 7 7 7 6,5 55 55 55
c) a clareza da exposigao das informages prestadas 6 5 5,5 55 MEDIA ARITIMETICA 5 5 5| MEDIA ARITIMETICA 55 6 6| MEDIA ARITIMETICA 55 55 4,5| MEDIA ARITIMETICA 4,5 4,5 4,5
TOTAL 20 18 19 18,5 18,50 16 16 16,5 16,17 19,5 18 20 19,17 19,5 19,5 18 19,00 16 16 16
1.4 Relatos de de de C do serdo
pontuados até o maximo de 10,0 (dez) pontos, conforme os seguintes
i Valor Méximo: | Alessandra | Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda Alessandra [Daniela Wanda Alessandra |Daniela Wanda
a) a evidéncia de planejamento publicitario 3 3 3 3 2 2,5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2,5
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
solugdo 2 2 2 1,5 1,5 1,5 1 1,5 1,5 1,5 2 2 2 1,5 1,5 1,5
c) a relevancia dos resultados apresentados 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2
d) a concatenagio légica da exposicdo 2 2 2 15 MEDIA ARITIMETICA 2 1,5 1,5/ MEDIA ARITIMETICA 1,5 1,5 1,5| MEDIA ARITIMETICA 2 2 2| MEDIA ARITIMETICA 2 2 2
TOTAL 10 10 10 9 9,67 7,5 7,5 6,5 Wil 9 9 9 9,00 10 10 10 10,00 9,5 9,5 8
23/08/2016

Daniela Cairo Santos de Freitas
Coordenadora Técnica - MP/BA

Alessandra Costa Rangel
Analista Técnica - MPBA

Vanda Maria Amorim
Coordenadora - DPE-BA

YAYA
Alessandra |Daniela Vanda
1,5 1,5 1,5
2 2 2
15 1,5 1,5
1,5 1,5 1,5
2 2 2
3 3 3| MEDIA ARITIMETICA
11,5 11,5 11,5 11,50
Alessandra |Daniela Wanda
6 6 6
55 6 5,5
5 5 5| MEDIA ARITIMETICA
16,5 17 16,5 16,67
Alessandra |Daniela Wanda
3 2,5 2,5
2 2 2
3 3 3
2 2 2| MEDIA ARITIMETICA
10 9,5 9,5 9,67




MINISTERIO PUBLICO R .
DO ESTADO DA BAHIA CONCORRENCIA PUBLICA N2 01/2016 - SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

AVALIAGCAO TECNICA - ENVELOPE N2 01 - VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE A ENVELOPE B ENVELOPE C ENVELOPE D ENVELOPE E ENVELOPE F
RACIOCINIO
BAsICO
(MAX. 10 PTS)
9,50 9,50 9,50 7,00 517 7,83
ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO
PUBLICITARIA
(MAX. 15 PTS)
13,83 14,33 14,00 12,17 7,33 8,33
IDEIA CRIATIVA
(MAX. 20 PTS)
17,00 18,33 19,67 17,17 17,50 13,50
ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO
MiDIA
(MAX. 10 PTS) 9,67 9,00 9,67 9,00 7,00 5,00
TOTAL DE PONTOS
50,00 51,17 52,83 45,33 37,00 34,67

Data: 23/08/2016

Daniela Cairo S. De Freitas Alessandra Costa Rangel
MPBA MPBA

Vanda Maria Amorim

DPE/BA




MINISTERIO PUBLICO
DO ESTADO DA BAHIA

CONCORRENCIA PUBLICA N2 01/2016 - SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

AVALIAGAO TECNICA - ENVELOPE N2 03 - VIA IDENTIFICADA

OBJECTIVA ocP SLA UNICA VIA MiDIA YAYA
CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
(MAX. 15 PTS) 15,00 12,50 14,00 12,00 12,00 11,50
REPERTORIO
(MAX. 20 PTS) 18,50 16,17 19,17 19,00 16,00 16,67
RELATOS DE
SOLUGOES
(MAX. 10 PTS) 9,67 7,17 9,00 10,00 9,00 9,67
TOTAL DE PONTOS
43,17 35,83 42,17 41,00 37,00 37,83

Data: 23/08/2016

Daniela Cairo S. De Freitas  Alessandra Costa Rangel Vanda Maria Amorim
MPBA MPBA DPE/BA
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